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»ES ist wie

beim Gliicksspiel“

Bis er 18 Jahre alt war, kleidete ihn seine Mutter ein.
Jetzt, mit 34, ist Justin O’Shea der Chefeinkaufer von
mytheresa.com, einem der erfolgreichsten Onlineshops
im Luxussegment. Ein Gespréch (iber seine modische
Spatzindung, schwere Trucks und den Geschmack

deutscher Frauen

Interview Silke Bender

Zum Interview in der Pariser Edelherberge
Le Meurice erscheint er auf die Minute
plinktlich. Schon von Weitem ist er an sei-
nen Markenzeichen zu erkennen: gepflegter
Rauschebart, Anzugweste, Krawatte, halb-
lange Herﬁdsérmel, die seine Unterarm-
Tattoos zeigen. Gekonnt zelebriert der Aus-
tralier den kalkulierten Stilbruch, irgendwo
zwischen Gentleman und ZZ-Top-Rockstar.
Der Mann mit dem Gespdir fiir Mode fing
2010 bei mytheresa.com als Chefeinkau-
fer an. Seitdem steigen die Umsétze des
Luxus-Onlineshops fiir Frauen um rund 50
Prozent jéhrlich.

Herr O’Shea, sind Sie eigentlich ein
Frauenversteher?

In erster Linie sehe ich mich als Geschafts-
mann. Ich wére ein Depp, wiirde ich sagen,
ich verstiinde die Frauen (lacht). Dann wéare
mein Leben um einiges einfacher.

Aber Sie wissen dafiir, was Frauen anzie-
hen wollen ...

Was ich verstehe, ist, welche Stiicke jeder
einzelnen Marke jene sind, die Frauen wol-
len und die ich einkaufen muss. Dabei hel-
fen mir zwei Kategorien: Was ist ein Want?
Was ist ein Need? Stella-McCartney-Anziige
zum Beispiel sind nicht die aufregendsten
Stuicke, die ich kaufe, aber sie laufen sehr
gut und stehen jeder Frau: ein Need. Chris-
tian-Louboutin-Schuhe sind etwas véllig Un-
praktisches: Die Absétze sind viel zu hoch,
aber die Frauen begehren sie. Ein Want.

Schén, wenn ein Mann erkennt, wie viele
Qualen eine Frau auf sich nimmt, um zu
gefallen. Schon mal probiert, selbst da-
mit zu laufen?

Meine FiiBe sind Gott sei Dank zu groB fiir
Louboutins (lacht). Es gibt jedoch Frauen,
die es auf sich nehmen, auf zwélf bis 14
Zentimeter hohen Absétzen zu laufen. An-
dere steigen schon bei 7,5 Zentimetern aus.
Mein Job als Mann ist da vergleichsweise
bequem: Ich suche einfach etwas fir jeden
Typ Frau.

Wenn Sie aus Kollektionen, also unter
Tausenden von Stiicken auswihlen, haben
Sie dabei eine konkrete Frau im Sinn?

Ich gehe vor wie ein Analyst, studiere die
einzelnen Mérkte und die Verkaufszahlen
der Labels vor Ort. Dabei hilft mir natir-
lich, dass ich viel reise und auch schon

im Nahen Osten, in Australien, London,
Amsterdam und Miinchen gelebt habe. Si-
cher habe ich ein paar Stereotype im Kopf:
Sehe ich zum Beispiel einen sehr opulenten
Fendi-Mantel, der tiber 10000 Euro kostet,
denke ich eher an die arabische Frau, weil
ich weiB, dass sie Luxus schatzt.

Dennoch scheinen Sie irgendetwas bes-
ser zu machen als andere Einkaufer. Was
ist Ihr Geheimnis? .

Um ehrlich zu sein: Selbstvertrauen. Wenn
ich in einen Showroom komme und unter
500 Stlicken auswahlen soll, kann ich so
viel falsch machen. Auf das richtige Modell
setzen, aber die falsche Farbe bestel- >
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len. Und am Ende viel Geld verlieren. Es ist
wie beim Gliicksspiel. Da hilft nur eines: auf
dein Urteilsvermdgen vertrauen.

Wo sind die Frauen am mutigsten, was
Mode betrifft?

In Danemark und Hongkong. Und natirlich
in unseren groBen Méarkten: London und
New York.

Und die deutschen Frauen? Sind sie kon-
servativer in Modefragen?

Oh, eine Fangfrage! Also sage ich mal vor-
sichtig: Die deutsche Kundin hat Geld, will
es auch ausgeben und traut sich mehy und
mehr High Fashion zu. Es ist ein sich entwi-
ckelnder Markt. Bei unseren jlingeren deut-
schen Kundinnen, an die wir viele unserer
modischsten Stiicke verkaufen, zeigt sich
ein Generationswechsel: Sie sind bereits in
einer Linie mit der coolen Englanderin oder
der trendy New Yorkerin. Dort konnten die
Frauen dank des groBen Angebots schon

mytheresa.com

2006 ging der Onlineshop fir
Luxusmode an den Start und ist
fieute hinter Net-a-Porter einer der
erfolgreichsten Internetanbieter
fiir Designermode. mytheresa.
com beliefert Kunden in mehr als
120 Landern und wichst weiter;
Balenciaga und Miu Miu vertritt das
Unternehmen mit Sitz in Minchen
suropaweit exklusiv im Internet,
Tod's weltweit. mytheresa com
erwirtschaftete 2011 erstmals
einen Gewinnh {114000 Euro), der
Nettoumsatz im Jahr 2012 betrug
44 Millionen Euro.

O’Sheas Auswahl

Derbe Boots oder Spitzenkleid:
Wenn Justin O'Shea einkaufen
geht, ist fiir jede etwas dabei.

[1] Henkeitasche ,Sac de Jour"
voh Yves Saint Laurent; 2250 Eure
[2] Kleid aus Chantilly-Spitze von
Valentino; 2390 Euro

[3] Minilederrock mit Falienwirfen
von Balmain; 2139 Euro

[4] Schurwelimantel von Miu Miu
mit Lammlederdetails; 1750 Euro
[5] Derby Leather Ankle Boots von
Balenciaga; 875 Euro
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viel langer thren Geschmack schulen.
Nimmt man die Balmain-Ledermode zum
Beispiel, sehr teuer und sehr gewagt, die
verkauft sich am besten in Los Angeles —
und in Deutschland. lch denke, das Internet
hat diese Entwicklung beschleunigt. Mode
wird einfacher zugénglich fiir jede Frau,
ganz egal, wo sie lebt.

Welche Labels sind die Bestseller auf
mytheresa.com?

Valentino. Miu Miu und Balenciaga auf
Platz zwei. Platz drei diese Saison: Dries
van Noten und Saint Laurent, seitdem

Hedi Slimane Chefdesigner ist.

Sie sind aufgewachsen in den Outbacks
von Australien. Wie kamen Sie dort in
Kontakt mit Mode?

Bis ich 18 war, hat meing Mutter mich €in-
gekleidet {lacht). Bluejeans und schwarzes
T-Shirt, das war’s. Mit 21 kam ich nach
Perth, da gab es endlich mal Ampeln,

McDonald's —und Monigue. Sie arbeitete
im cooclsten Modeladen der Stadt, wurde
meine Freundin und stylte mich etwas

auf. Mit 22 karn ich als Verkéufer in den
Sportswear-Laden nach Amsterdam. Ein
Jahr spéter kaufte ich dort fir eine Hochzeit
meinen ersten teuren Anzug, cremefarben,
vom schwedischen Label J. Lindeberg. ‘ch
fiihlte mich toll — fast wie P. Diddy. So fing
es an. Dann kam London. Ich wurde dort
Showroom-Manager und hatte mit dem
Jeans-Label April 77 den richtigen Riecher.
Kurz darauf wurde es das angesagteste
Label fir enge schwarze Skinny Jeans, die
Rolling Stones trugen die Hosen, und lagy
Pop. Und mein Team und ich natiilich auch
— hey, Rock *n” Roll! Ich lernte in kiirzester
Zeit die Branche kennen.

Mit einer lingeren Unterbrechung ...
Meine Eltern lieBen sich scheiden, und
mein Vater brauchte Hilfe. Er wusste nicht
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mal, wie man einen Herd bedient. Aiso
ging ich ein Jahr zu ihm und arbeitete
mit ihm in den Bauxitminen von Austra-
lien. Ich liebte es, die schweren Trucks
zu fahren, s war eine gute Zeit. Dann
kam die E-Mail von der Firma aus dem
Nahen Osten, die ich wihrend meiner
Arbeit in London kennengelernt hatte. So
pegann meine Einkéufer-Karriere. Als ich
in Kuwait aus dem Flugzeug stieg, hatte
ich meinen ersten Termin mit Alberta Fer-
retti. Dan Namen musste ich mir auf den
Spickzettel schreiben. Ich hatte keine
Ahnung, wer oder was das ist. Auch die
Aussprache musste ich lernen. Manche
Australier sagen ,H8rmies* zu Hermés.
Von Prada, Balenciaga oder Lanvin habe
ich erst gehort, als ich 27 war. Aber ich
lernte schneli und paukte die Mode- und
Markenhistorie in Nachtschichten.

Der Frau zu Ehren,
die thn auf den rech-
ten Weg brachie,
tragt Justin O’Shea
€in Tattoo mit dem
Schriftzug ,Mather”
auf seiner rechten
Hand

Was war lhre gréBte Modesiinde?
Mit 18 hatte ich so biéde geflochtens
Gangsterzépfe, spater schwarz gefarbtes
langes Haar und einen ebenso schwarz
gefarbten Schréuzer. Oh, mein Gotil
Wann haben Sie mit den Tattoos be-
gonnen?
lch hatte einen Deal mit meiner Mutter;
Wenn ich bis 18 warte, zahlt sie mir ein
erstes Tatloo. Als es so weit war, hatte
ich keine Ahnung, welches Motiv ich
eigentlich wollte. Was bedeutet dir schon
wr'rkligh etwas, wenn du so jung bist?
Also wartete ich bis 25, Da mein Name
irisch ist, fing ich mit irischen Symbolen
an — und habe seitdem nicht aufgehért.
Nach lhrer Mutter und Monigue - wer
berat Sie heute in Modefragen?
Heute kann ich in jeder Bezishung auf
mich selbst aufpassen. L]



